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BEAUTY BUSINESS
 

EDITORE
DUESSE COMMUNICATION srl
Viale Giulio Richard 1/A - 20143 Milano
Tel: 02277961 - Fax: 0227796300
Internet: www.e-duesse.it - www.beautybiz.it
www.bestmovie.it - www.businesspeople.it
www.visionbiz.it
e-mail: e-duesse@e-duesse.it
CF/PI: 12777410155
N° Testate gestite: 14

READERSHIP
Amministratori delegati, direttori generali,
marketing manager e uffici stampa cli catene
di profumerie nazionali e regionali.
Amministratori delegati, brand manager,
marketing manager e uffici stampa di aziende
cosmetiche. La rivista viene distribuita in
abbonamento postale con mailing selezionata.

PERIODICITÀ
Mensile, 10 numeri l’anno (gennaio/febbraio,
luglio/agosto sono numeri doppi)

CARATTERISTICHE TECNICHE
Confezione: brossura fresata
Carta: patinata opaca da 90 gr
e copertina 170 gr. con verniciatura
di macchina opaca stampa: 4 colori

FORMATO
impaginazione su 2 colonne
Formato al vivo: cm 24x32,5

Formati pubblicitari disponibili:
pagina intera al vivo: cm 24x32,5
doppia pagina al vivo: cm 48x32,5
Altri formati con progettazione personalizzata

COSTI PAGINA
Pubblicità – 2022 (prezzi base)
pagina intera € 6.200
doppia pagina € 11.500
II di copertina € 8.100
III di copertina € 6.900
IV di copertina € 9.300

AGENZIA: 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
DUESSE COMMUNICATION srl
Viale Giulio Richard 1/A - 20143 Milano
Tel.02277961 - Fax:0227796300

ALL4SHOOTERS.COM 
Testata on line 

EDITORE 
Dirk Schönfeld
VS Medien GrnbH
Burgbergweg 1, 56377 Nassau, Deutschland; 
Tel: +49 (0)2604 – 94464 -11; 
Mobile: +49 (0)177 - 3819361
E-mail: dirk.schoenfeld@vsmedien.de

CONTENUTO DEL SITO
all4shooters è una testata on line in 4 lingue 
(inglese, tedesco, italiano, russo) che si rivolge 
a tutti gli appassionati di armi, tiratori e 
collezionisti che ricercano informazioni sui loro 
interessi. 
Dal 2015, la pagina è separata nei settori tiro e 
caccia. 
La sezione all4hunters.com accompagna i lettori 
appassionati di caccia e cacciatori a scoprire tutte 
le nuove tendenze riguardo armi, abbigliamento, 
accessori e viaggi del mondo venatorio. 
ll nostro portale propone una connessione 
efficace fra le aziende del settore e i lettori, 
gli utenti e i clienti, quella che l’editoria 
cartacea (riviste specializzate) da sola non può 
raggiungere. 
all4shooters.com e all4hunters.com sono partner 
che rispondono alle necessità di comunicazione 
offrendo servizi editoriali e di marketing. 

TIPO DI LETTORI 
Appassionati tiratori e cacciatori 

PERIODICITÀ 
Quotidiano on line 

FORMATO 

Formati pubblicitari disponibili: 
Formati pubblicitari disponibili: Banner a 
rotazione su tutte le pagine Video per la 
promozione 

UFFICIO PUBBLICITÀ: 
info@vsmedien.de 

BRICO MAGAZINE
 

EDITORE
EPE EDIZIONI S.r.l.
Via La Spezia, 33 - 20142 Milano
Tel. 02 89501830 - Fax: 02 89501604
Internet: www.bricomagazine.com
e-mail: info@bricomagazine.com
C.F. / P. IVA. 03689100158
N° Testate gestite: 3

TIPO DI LETTORI
Buyers delle catene della GD e GDO specializzata.
Responsabili dei punti vendita delle catene della
GD e GDO specializzata. Capi reparto delle catene
con grandi superfici. Buyers di settore di Iper,
Mercatoni e Cash&Carry. Titolari/responsabili di
centri fai da te indipendenti.

PERIODICITÀ
Mensile (8 numeri all’anno)

CARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: offset
Carta: patinata lucida
Stampa: 4 colori
Copertina: colori

FORMATO
Impaginazione su 3 colonne
Formato gabbia: mm 190x265

Formati pubblicitari disponibili:
 Al vivo In gabbia
Doppia pagina: 420x285 400x265
IVª di copertina: 210x285 190x265
IIª di copertina: 210x285 190x265
IIIª di copertina: 210x285 190x265
Pagina: 210x285 190x265
1/2 pagina orizzontale: 210x140 190x130
1/2 pagina verticale: 105x285 95x265
1 colonna (1/3 pagina): 79x285 69x265
Piede fondo pagina: - 190x80

Altri spazi pubblicitari:
In copertina: NO
Inserti speciali: SI
Pubbliredazionali: NO

COSTI PAGINA
Pubblicità (prezzi base)
Doppia pagina € 5.000
IVª di copertina € 4.800
IIª di copertina € 3.200
IIIª di copertina € 2.900
Pagina € 2.500
1/2 pagina orizzontale € 1.550
1/2 pagina verticale € 1.550
1 colonna (1/3 pagina) € 1.150
Piede fondo pagina € 1.000

AGENZIA: 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
E.P.E. S.r.l.
Via La Spezia, 33 - 20142 Milano

DATI MEDI MENSILI da gen a nov 22 - 
Rilevazione con Universal Analytics (GA3)
Utenti: 75.885
Sessioni: 101.090
Visualizzazioni: 148.427
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 77

DATI MENSILI dal 1° dic al 31 dic 22 – 
Rilevazione con Google Analytics 4 (GA4)
Utenti: 71.293
Sessioni: 64.841
Visualizzazioni: -
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 122

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 2.724 copie
Diffusione media: 2.626 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6580 del 20/02/2023
Revisore: METODO

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 4.575 copie
Diffusione media: 4.470 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6583 del 20/02/2023
Revisore: BDO ITALIA
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DISTRIBUZIONE MODERNA
Testata on line

EDITORE
Edizioni DM Srl
Via A. Costa, 2 - 20131 Milano
www.distribuzionemoderna.info
e-mail: redazionedm@edizionidm.it

TIPO DI LETTORE
Operatori della grande distribuzione organizzata,
addetti dell’industria food e non food, operatori
a vario titolo nel comparto del largo consumo.

PERIODICITÀ
Quotidiano online

FORMATO

Tipologia spazi pubblicitari
Banner, pubbliredazionali, video, DEM, 
sponsorizzazioni in newsletter

UFFICIO PUBBLICITÀ:
Edizioni DM Srl
Via A. Costa, 2 - 20131 Milano
Tel. 0220480344
e-mail: commerciale@edizionidm.it

DM - IL DENTISTA MODERNO
 

EDITORE
TECNICHE NUOVE S.p.a.
Via Eritrea, 21
20157 Milano
Tel. 02 39090.1
Internet: www.tecnichenuove.com
e-mail: commerciale@tecnichenuove.com
C.F. / P. IVA. 00753480151
N° Testate gestite: 59

TIPO DI LETTORI
Odontoiatri, componenti del team odontoiatrico,
studenti di odontoiatria.

PERIODICITÀ
Mensile (12 numeri all’anno)

CARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: roto offset
Confezione: brossura
Carta: patinata opaca
Stampa: 4 colori
Copertina: 4 colori

FORMATO
Impaginazione su tre colonne

Formati pubblicitari disponibili:
Pagina intera al vivo: cm 23x28,5
1/2 pagina orizzontale: cm 23x14,1

Altri spazi pubblicitari:
In copertina: NO
Inserti speciali: SI
Pubbliredazionale: SI

COSTI PAGINA
Pubblicità
(prezzi base)
Pagina a colori € 2.800
1/2 pagina a colori € 1.900
Pubbliredazionale € 3.400
IIa di copertina € 3.300
IIIa di copertina € 3.100
IVa di copertina € 3.900
Patella in Ia di copertina € 6.500
Patella in IVa di copertina € 5.800
Consegna materiali: 40 gg. prima della data di
pubblicazione solo digitale - formato
PDF/x-4-2008 ad alta risoluzione.

AGENZIA 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
TECNICHE NUOVE Spa
Via Eritrea, 21 - 20157 Milano
Tel. 02 39090.1
e-mail: commerciale@tecnichenuove.com

DATI MENSILI – Rilevazione  
con Universal Analytics (GA3)
Utenti unici: 119.931
Visite: 140.171
Pagine visitate: 277.165
Durata media di visita (in secondi): 64

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 6.545 copie
Diffusione media: 6.452 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6586 del 20/02/2023
Revisore: FAUSTO VITTUCCI

ESPORTSMAG.IT
Testata on line 

EDITORE
Gn Media srl
Corso Tacito 101
Terni (TR) - 05100
internet: www.esportsmag.it
email: redazione@esportsmag.it

TIPO DI LETTORI
Operatori dell’industria del videogame, 
stakeholder dell’intero ecosistema esports, 
organizzatori di eventi, manager, soggetti 
isituzionali, altro.

PERIODICITÀ
Quotidiano on line

FORMATO
skin, header, footer, rectangle, intext, altro

UFFICIO PUBBLICITÀ:
Gn Media
tel: 0744 461296
fax: 0744461362
email: commerciale@esportsmag.it
AvrageMedia
https://avragemedia.it/ 

DATI MEDI MENSILI da gen a set 22 - 
Rilevazione con Universal Analytics (GA3)
Utenti: 36.081
Sessioni: 37.872
Visualizzazioni: 84.298
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 49

DATI MENSILI da ott a dic 22 – 
Rilevazione con Google Analytics 4 (GA4)
Utenti: 32.540
Sessioni: 38.335
Visualizzazioni: 52.008
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 41

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI
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FERRUTENSIL
 

EDITORE
EPE - Edizioni S.r.l.
Via La Spezia, 33
20142 Milano
Tel. 02 89501830
Fax: 02 89501604
Internet: www.ferrutensil.com
e-mail: ferrutensil@ferrutensil.com
C.F. / P. IVA. 03689100158
N° Testate gestite: 3

TIPO DI LETTORI
Dettaglianti e Grossisti di Ferramenta, Utensileria,
Giardinaggio Colorifici, Centri Fai da Te, Grande
Distribuzione, Distribuzione Specializzata,
Importatori ed Operatori del settore.

PERIODICITÀ
Mensile (9 numeri all’anno)

ARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: offset rotativa
Carta: patinata lucida
Stampa: 4 colori
Copertina: colori

FORMATO
Impaginazione su 3 colonne
Formato gabbia: mm 190x277

Formati pubblicitari disponibili:
Pagina intera al vivo: mm 210x297
2/3 verticale al vivo: mm 137x297 in gabbia: 117x277
1/2 orizzontale al vivo: mm 210x145 in gabbia: 190x135
1/3 (col.) al vivo: mm 79x297 in gabbia: 59x277
Piede di pagina in gabbia: mm 190x50

Altri spazi pubblicitari:
In copertina: SI
inserti speciali: SI
Pubbliredazionali: SI

COSTI PAGINA
Pubblicità
(prezzi base)
Pagina 4 colori € 2.150
Doppia pagina € 4.300
1/2 pagina € 1.400
1/3 pagina € 1.150
Piede € 800
Iª di copertina € 4.900
IIª - IIIª di copertina € 3.700
IVª di copertina € 4.300

AGENZIA: 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
EPE S.r.l.
Via La Spezia, 33 - 20142 Milano
Tel. 02 89501830

G.A. GIORNALE 
DELL’AFTERMARKET

EDITORE
DUESSEGI EDITORE S.r.l.
Via Privata Eraclito, 10
20128 Milano
Tel. 02 89366322 - Fax: 02 89366330
Internet: www.duessegi.com -
www.ilgiornaledellaftermarket.it
e-mail: info@ilgiornaledellaftermarket.it
C.F. / P. IVA. 08035000960

TIPO DI LETTORI
Componentisti, distributori e rivenditori
di ricambi auto.

PERIODICITÀ
Mensile (9 numeri all’anno)

CARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: 4 colori
Copertina: 4 colori
Confezione: brossura fresata

FORMATO
Formato della pubblicazione rilegata: mm 240x330

Formati pubblicitari disponibili:
1° di copertina al vivo: mm 240x256 + refili
Pagina intera al vivo: mm 240x330 + refili
1/2 pagina orizzontale al vivo: mm 240x165 + refili
1/2 pagina verticale al vivo: mm 120x330 + refili
Battente di Iª copertina al vivo: mm 472x330 + refili

Materiali stampa:
Pdf in alta definizione chiusi e completi

Altri spazi pubblicitari:
Inserti: SI, solo su preventivo dietro
presentazione di campione
Pubbliredazionali: SI

COSTI PAGINA
Pagina intera a 4 colori € 2.600,00
1/2 pagina orizzontale a 4 colori € 1.400,00
1/2 pagina verticale a 4 colori € 1.400,00
Copertine:
Battente Iª di copertina € 5.100,00
Iª di copertina € 4.100,00
IIª di copertina € 3.290,00
IIIª di copertina € 3.080,00
IVª di copertina € 3.610,00
Posizioni speciale:
Prima romana € 3.420,00
Controeditoriale € 3.420,00
Controsommario € 3.420,00

UFFICIO PUBBLICITÀ
DUESSEGI EDITORE S.r.l.
Via Privata Eraclito, 10 - 20128 Milano
Cell. 366 6509564
Fax: 02 89366330
Internet: www.duessegi.com -
www.ilgiornaledellaftermarket.it
e-mail: info@duessegi.com
info@ilgiornaledellaftermarket.it

FERRAMENTA & CASALINGHI
 

EDITORE
COLLINS S.r.l.
Via G. Pezzotti, 4
20141 Milano
Tel. 02 8372897 - 02 8375628 - Fax: 02 58103891
C.F. / P. IVA. 13142370157

TIPO DI LETTORI
Negozianti di ferramenta e casalinghi, colorifici,
materiali edili, garden shops (dettaglianti e
grossisti, produttori importatori ed operatori
del settore). Grande distribuzione, GDS (sedi
centrali e periferiche), GDO (catene food
e multispecializzati nell’arredamento).

PERIODICITÀ
Mensile
Data di uscita: 10 di ogni mese

CARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: offset piana
Confezione: brossurata
Carta: patinata lucida
Stampa: 4 colori
Copertina: colori

FORMATO
Impaginazione su 3-4 colonne

Formati pubblicitari disponibili:
Pagina intera al vivo: mm 210x297
1/2 pagina verticale in gabbia: mm 90x275
2/3 pagina verticale in gabbia: mm 122X275
1/2 pagina orizzontale in gabbia: mm 180x130
1/4 in gabbia: mm 90x130
Piedino in gabbia: mm 180X80

Altri spazi pubblicitari:
In copertina: SI
inserti speciali: SI
Pubbliredazionali: SI

COSTI PAGINA
Pubblicità
(prezzi base)
I° di copertina: € 4.500,00
II° di copertina: € 2.350,00
III° di copertina: € 2.050,00
IV° di copertina: € 3.500,00
Battenti: € 5.870,00
Pagina intera: € 1.750,00
½ pagina: € 1.050,00
1/3 pagina: € 750,00
¼ pagina: € 600,00
2/3 pagina: € 1.250,00
Piedino: € 530,00

AGENZIA: 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
COLLINS S.r.l.
Via G. Pezzotti, 4 - 20141 Milano
Tel. 02 8372897 - 02 8375628 - Fax: 02 58103891

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 9.471 copie
Diffusione media: 9.368 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6576 del 20/02/2023
Revisore: REFIMI

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 9.161 copie
Diffusione media: 9.014 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6584 del 20/02/2023
Revisore: BDO ITALIA

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 6.044 copie
Diffusione media: 5.962 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6581 del 20/02/2023
Revisore: FAUSTO VITTUCCI
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GREEN LINE
 

EDITORE
COLLINS S.r.l.
Via G. Pezzotti, 4
20141 Milano
Tel. 02 8372897 - 02 8375628
Fax: 02 58103891
C.F. / P. IVA. 13142370157

TIPO DI LETTORI
Buyer specializzati: Garden Center
multimerceologici, Agrarie, Centri Bricolage (GDS),
Centri Florovivaistici con vendita al pubblico,
motoristi e centri specializzati nell’arredo
esterno.

PERIODICITÀ
Mensile (7 numeri all’anno)
Data di uscita: 10 del mese

CARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: offset
Confezione: punto metallico
Carta: patinata lucida
Stampa: 4 colori
Copertina: colori

FORMATO
Impaginazione su 3-4 colonne

Formati pubblicitari disponibili:
Pagina intera al vivo: mm 210x297
1/2 pagina orizzontale in gabbia: mm 180x130
1/2 pagina verticale in gabbia: mm 90x275
1/3 pagina in gabbia: mm 60x275
2/3 pagina in gabbia: mm 122x275
1/4 pagina: mm 90x130
Piedino: mm 180x80

Altri spazi pubblicitari:
In copertina: NO
Inserti speciali: SI
Pubbliredazionali: SI

COSTI PAGINA
Pubblicità (prezzi base)
II° di copertina e I° romana: € 1.850,00
III° di copertina: € 1.620,00
IV° di copertina: € 2.750,00
Battenti: € 4.590,00
Pagina intera: € 1.350,00
½ pagina: € 850,00
¼ pagina: € 470,00
1/3 pagina: € 600,00
2/3 pagina: € 980,00
Piedino: € 440,00

AGENZIA: 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
COLLINS srl
Via G. Pezzotti, 4 - 20141 Milano
Tel. 02 8372897 - 02 8375628
Fax: 02 58103891

DATI MEDI MENSILI da gen a set 22 - 
Rilevazione con Universal Analytics (GA3)
Utenti: 49.563
Sessioni: 71.059
Visualizzazioni: 108.073
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 62

DATI MENSILI da ott a dic 22 – 
Rilevazione con Google Analytics 4 (GA4)
Utenti: 47.710
Sessioni: 69.790
Visualizzazioni: 99.870
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 66

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 4.200 copie
Diffusione media: 4.150 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6577 del 20/02/2023
Revisore: REFIMI

GIOCO NEWS
Testata on line 

EDITORE
Gn Media srl
Corso Tacito 101
Terni (TR) - 05100
internet: www.gioconews.it
email: redazione@gioconews.it

TIPO DI LETTORI
Operatori dell’industria del gaming, esercenti,
tabaccai, commercianti, manager, soggetti
isituzionali, altro.

PERIODICITÀ
Quotidiano on line

FORMATO

Formati pubblicitari disponibili:
skin, fake skin, header, top wide, rectangle, altro, 
sticky footer, intext, altro.
Tutti i banner sono disponibili anche formato
mobile (eccetto skin).

UFFICIO PUBBLICITÀ:
Gn Media
Corso Tacito 101
Terni (TR) - 05100
tel: 0744 461296
fax: 0744461362
email: adv@gioconews.it

ILDENTISTAMODERNO.COM
 

EDITORE
Tecniche Nuove S.p.a
Via Eritrea, 21
20157 Milano
www.tecnichenuove.com
commerciale@tecnichenuove.com

TIPO DI LETTORI
Sito di aggiornamento e formazione per
odontoiatri. Oltre ai contenuti scientifici e di
attualità, il sito offre importanti opportunità
di formazione grazie ai contributi di opinion
leader e alla collaborazione delle principali
società di settore. L’offerta informativa del sito è
completata da un estesa rassegna merceologica
costantemente aggiornata.

PERIODICITÀ
Sito

COSTI PAGINA
Leaderboard: 728x90 pixel € 2.000,00 al mese
Box: 300x250 pixel € 2.000,00 al mese
Skin (Sfondo): € 4.000,00 al mese
Sponsored content: € 1.500,00 al mese
(immagine, testo, link)
Injection: € 3.000,00 al mese
Pop-up: € 3.000,00 al mese

UFFICIO PUBBLICITÀ
Tecniche Nuove S.p.a
Via Eritrea, 21
20157 Milano
www.tecnichenuove.com
commerciale@tecnichenuove.com

DATI MEDI MENSILI da gen a set 22 - 
Rilevazione con Universal Analytics (GA3)
Utenti: 71.011
Sessioni: 89.005
Visualizzazioni: 156.331
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 63

DATI MENSILI da ott a dic 22 – 
Rilevazione con Google Analytics 4 (GA4)
Utenti: 33.389
Sessioni: 44.431
Visualizzazioni: 53.715
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 99

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI
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ITALIA PUBLISHERS
 

EDITORE
DENSITY srl
Via Thaon di Revel, 21
20159 Milano
P.IVA: 03454220124
Internet: www.densitymedia.com
E-mail: hello@densitymedia.com

TIPO DI LETTORI
Stampatori commerciali, serigrafie, etichettifici, 
cartotecniche, scatolifici, copisterie, costruttori di 
tecnologie, designer, agenzie di comunicazione, 
scuole grafiche, associazioni.

PERIODICITÀ
Bimestrale (8 numeri/anno)

CARATTERISTICHE TECNICHE
Formato: 230x285 mm
Stampa: offset piana
colore bianca e volta
Confezione: brossura
Carta copertina: patinata opaca 200 g/m2
Carta interno: patinata opaca 110 g/m2

FORMATI PUBBLICITARI DISPONIBILI:
Doppia pagina: 460x285 mm
Pagina intera: 230x285 mm
Mezza pagina verticale: 110x285 mm
Mezza pagina orizzontale: 230x130 mm
Inserto brossurato: 230x285 mm
Inserto sciolto: min 100x150 mm
max 216x275 mm

COSTI PAGINA
Quarta di copertina: € 3.520 + IVA
Seconda di copertina: € 3.080 + IVA
Prima romana: € 3.080 + IVA
Doppia pagina: € 3.300 + IVA
Pagina intera:  € 2.420 + IVA
Mezza pagina: € 1.320 + IVA

COMMISSIONI D’AGENZIA 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
Tel: +39 340 4998490
E-mail: marketing@densitymedia.com

INDUSTRYCHEMISTRY.COM
Testata giornalistica on line

EDITORE
Editrice Industriale Srl
Strada 4 Palazzo Q8
Centro Dir. Milano_ori
Rozzano (MI)
Sito: www.industrychemistry.com
e-mail: redazione@industrychemistry.com

TIPO DI LETTORI
Chimici, mondo accademico e universitario,
industria privata ed enti pubblici, Tecnici
Specializzati tra cui Ingegneri R&S, Responsabili
Acquisti, Management, Consulenti, Progettisti,
Responsabili di Produzione, Controllo Qualità,
Logistica, Responsabili Sicurezza e Manutenzione,
Responsabili di impianto.

PERIODICITÀ
Quotidiano online

FORMATO
Webinar

Tipologia spazi pubblicitari:
Banner, Newsletter, Dem, Video, Product Gallery

UFFICIO PUBBLICITÀ
Editrice Industriale Srl
Strada 4 Palazzo Q8
Centro Dir. Milano_ori
Rozzano (MI)
e-mail: info@industrychemistry.com

IL GIORNALE  
DEL MECCANICO

EDITORE
DUESSEGI EDITORE S.r.l.
Via Privata Eraclito, 10
20128 Milano
Tel. 02 89366322 - Fax: 02 89366330
Internet: www.duessegi.com -
www.ilgiornaledelmeccanico.it
e-mail: info@ilgiornaledelmeccanico.it
C.F. / P. IVA. 08035000960

TIPO DI LETTORI
Autoriparatori.

PERIODICITÀ
Mensile (9 numeri all’anno)

CARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: 4 colori
Copertina: 4 colori
Confezione: brossura fresata

FORMATO
Formato della pubblicazione rilegata: mm 284x367

Formati pubblicitari disponibili:
Patella di copertina al vivo: fronte 200 x270 mm + 
refili / retro 200x367 mm + refili
Manchette al vivo: 67x 105 mm + refili
Pagina intera al vivo: mm 284x367 + refili
1/2 pagina orizzontale al vivo: mm 284x185 + refili
1/2 pagina verticale al vivo: mm 142x367 + refili

Materiale di stampa:
PDF in alta definizione chiusi e completi

Altri spazi pubblicitari:
Inserti: SI solo su preventivo dietro presentazione
del campione
Pubbliredazionali: SI

COSTI PAGINA
Pagina intera (king size) 4 colori € 2.600,00
1/2 pagina orizzontale 4 colori € 1.570,00
1/2 pagina verticale 4 colori € 1.570,00
Patella di copertina € 5.530,00
IIª di copertina € 3.070,00
IIIª di copertina € 2.780,00
IVª di copertina € 3.400,00
Posizioni speciali
Manchette € 1.500,00
Controposta € 2.850,00
Controofficina destra € 2.850,00
Controofficina sinistra € 2.850,00

UFFICIO PUBBLICITÀ
DUESSEGI EDITORE S.r.l.
Via Privata Eraclito, 10 - 20128 Milano
Cell. 366 6509564
Fax: 02 89366330
Internet: www.duessegi.com -
www.ilgiornaledelmeccanico.it
e-mail: info@duessegi.com
info@ilgiornaledelmeccanico.it

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 10.444 copie
Diffusione media: 10.347 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6582 del 20/02/2023
Revisore: FAUSTO VITTUCCI

DATI MEDI MENSILI da gen a set 22 - 
Rilevazione con Universal Analytics (GA3)
Utenti: 17.513
Sessioni: 19.603
Visualizzazioni: 34.467
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 60

DATI MENSILI da ott a dic 22 – 
Rilevazione con Google Analytics 4 (GA4)
Utenti: 16.991
Sessioni: 19.682
Visualizzazioni: 38.761
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 46

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 4.600 copie
Diffusione media: 4.505 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6578 del 20/02/2023
Revisore: METODO
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LABWORLD.IT
Testata giornalistica on line

EDITORE
Editrice Industriale Srl
Strada 4 Palazzo Q8
Centro Dir. Milano_ori
Rozzano (MI)
Sito: www.labworld.it
e-mail: redazione@labworld.it

TIPO DI LETTORI
Ricercatori, tecnici di laboratorio specializzati
tra cui Responsabili Acquisti, Team R&S,
Management, Produzione, Controllo Qualità,
Logistica, Responsabili sicurezza. Chimici,
mondo accademico e universitario,
industria privata ed enti pubblici..

PERIODICITÀ
Quotidiano online

FORMATO
Webinar

Tipologia spazi pubblicitari:
Banner, Newsletter, Dem, Video, Product Gallery
UFFICIO PUBBLICITÀ
Uf_cio Pubblicità
Editrice Industriale Srl
Strada 4 Palazzo Q8 - Centro Dir. Milano_ori
Rozzano (MI)
e-mail: info@labworld.it

MEDICO E BAMBINO
 

EDITORE
MEDICO E BAMBINO S.a.s.
Via S. Caterina, 3
34122 Trieste
Tel. 040 3728911
Fax: 040 7606590
C.F. / P. IVA. 00937070324

TIPO DI LETTORI
Pediatri - Abbonati paganti.

PERIODICITÀ
Mensile (10 numeri)
Data di uscita: gen., feb., mar., apr., mag., giu.,
set., ott., nov., dic.

CARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: piana
Confezione: punto metallico
Carta: patinata lucida
Stampa: 4 colori
Copertina: colori

FORMATO
Impaginazione su 3 colonne
Formato gabbia: cm 18,5x25,0

Formati pubblicitari disponibili:
b/n 2 colori 4 colori
Pagina intera al vivo: cm 20,5x27,5
Pagina intera in gabbia: cm 18,5x25,0
1/2 pagina orizzontale: cm 20,5x13,5
1/2 pagina orizzontale in gabbia: cm 18,5x12,5

Altri spazi pubblicitari:
IIª di copertina
IIIª di copertina
IVª di copertina
Inserti speciali: SI
Pubbliredazionali: SI

COSTI PAGINA
Pubblicità
(prezzi base)
Pagina a colori € 6.330,00
Pagina b/nero € 3.920,00
1/2 pagina a colori € 3.800,00
1/2 pagina b/nero € 2.360,00
II di copertina: € 7.320,00
IV di copertina: € 7.670,00

UFFICIO PUBBLICITÀ
QUICKLINE S.a.s.
Via S. Caterina, 3 - 34122 Trieste
Tel. 040 773737
Fax: 040 7606590
C.F. / P. IVA 00760600320DATI MEDI MENSILI da gen a set 22 - 

Rilevazione con Universal Analytics (GA3)
Utenti: 13.498
Sessioni: 15.018
Visualizzazioni: 26.415
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 66

DATI MENSILI da ott a dic 22 – 
Rilevazione con Google Analytics 4 (GA4)
Utenti: 12.766
Sessioni: 15.597
Visualizzazioni: 30.955
Durata medio coinvolgimento (in secondi): 53

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 5.500 copie
Diffusione media: 4.657 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6585 del 20/02/2023
Revisore: BDO ITALIA

NOTIZIARIO MOTORISTICO
 

EDITORE
COLLINS S.r.l.
Via G. Pezzotti, 4
20141 Milano
Tel. 02 8372897
Fax: 02 58103891
C.F. / P. IVA. 13142370157

TIPO DI LETTORI
Ricambisti, distributori, autof_cine, fabbricanti,
retti_catori, concessionari auto con of_cina,
distributori esteri, autoaccessoristi.

PERIODICITÀ
Mensile
Data di uscita: 10 del mese
CARATTERISTICHE TECNICHE
Stampa: offset piana
Confezione: brossurata
Carta: patinata lucida
Stampa: 4 colori
Copertina: colori

FORMATO
Impaginazione su 3-4 colonne

Formati pubblicitari disponibili:
Pagina intera al vivo: mm 210x270
1/2 pagina orizzontale in gabbia: mm 175x120
1/2 pagina verticale in gabbia: mm 85x218
1/3 pagina in gabbia: mm 40x218
1/4 pagina in gabbia: mm 85x120
Vetrina: mm 58x80

Altri spazi pubblicitari:
In copertina: SI
Inserti speciali: SI
Pubbliredazionali: SI

COSTI PAGINA
Pubblicità
(prezzi base)
Iª di copertina € 6.000,00
IIª di copertina - Iª Romana € 3.150,00
IIIª di copertina € 2.730,00
IVª di copertina € 4.725,00
C/Sommario ed elenco inserzionisti € 2.730,00
Pagina intera € 2.350,00
1/2 pagina € 1.390,00
1/3 pagina € 1.000,00
1/4 pagina € 790,00
2/3 pagina € 1.660,00
Piedino € 760,00
Vetrina Motoristica € 250,00

AGENZIA: 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
COLLINS srl
Via G. Pezzotti, 4 - 20141 Milano
Tel. 02 8372897 - 02 8375628
Fax: 02 58103891

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 9.062 copie
Diffusione media: 8.986 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6575 del 20/02/2023
Revisore: REFIMI
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POLIMERICA
Testata on line

EDITORE
CRONOART S.r.l.
Via Frua, 16
20146 Milano
P.I.: 03143330961
Tel. +39 02 99351352
Internet: www.polimerica.it
e-mail: redazione@polimerica.it

TIPO DI LETTORI
Trasformatori e utilizzatori di materie plastiche
e gomma, designer e progettisti, costruttori di
macchine e impianti, produttori di materie prime.

PERIODICITÀ
Quotidiano online

FORMATO

Formati pubblicitari disponibili:
Banner a rotazione su tutte le pagine del sito
Banner  fissi su home page
Banner  fissi su pagine articoli
Banner fissi su pagine di servizio
Articoli sponsorizzati
Video sponsorizzati
Messaggi promozionali su newsletter

UFFICIO PUBBLICITÀ
Cronoart S.r.l.
Via Frua, 16 - 20146 Milano
Tel. +39 02.99351352
e-mail: adv@polimerica.it

TRASPORTOEUROPA
Testata on line

EDITORE
CRONOART S.r.l.
Via Frua, 16
20146 Milano
Tel. 02 99351358
Internet: www.trasportoeuropa.it
e-mail: redazione@trasportoeuropa.it

TIPO DI LETTORI
Operatori dell’autotrasporto, delle
spedizioni aeree e marittime, della logistica
e dell’intermodalità, responsabili trasporto e
logistica d’imprese industriali e commerciali,
rappresentanti di associazioni di categoria,
produttori e commercianti di macchinari e servizi
dedicati al trasporto delle merci.

PERIODICITÀ
Quotidiano online ad accesso gratuito

FORMATO

Formati pubblicitari disponibili:
Banner a rotazione su tutte le pagine del sito
Banner _ssi e a rotazione in home page
Banner _ssi e a rotazione su pagine articoli
Banner _ssi e a rotazione su pagine di servizio
Testi nelle sezioni Vetrina aziende e Vetrina
prodotto
Banner su newsletter quotidiana (5 uscite
settimanali)

UFFICIO PUBBLICITÀ
Cronoart Srl
Via Frua, 16 - 20146 Milano
Tel. 02 99351358

TTG ITALIA
Testata on line

EDITORE
Italian Exhibition Group S.p.a.
Via Emilia, 155
47921 Rimini
Internet: www.ttgitalia.com
e-mail: redazione@ttgitalia.com

TIPO DI LETTORI
Agenzie di viaggi, tour operator, alberghi, 
istituzioni ed Enti pubblici, destinazioni, agenzie 
di marketing e comunicazione, società di servizi 
per il turismo, società di trasporti

PERIODICITÀ
Quotidiano online

FORMATO
In home page, pagine delle news e dei blog: 
Skin Banner, Super Banner Header, Slim Banner, 
Half Rectangle, Large Rectangle, Skyscraper, 
Extralarge Rectangle, Spotlight
Nel dossier: Super Banner Header, Slim Banner, 
Large Rectangle, Skyscraper, Extralarge Rectangle
Sulla newsletter TTG Report: Header Banner, Large 
Rectangle, Top Classic Banner, Spotlight, Mid 
Classic Banner
Sulla Digital Edition: sponsorizzazione
Sulla versione mobile: Banner mobile

UFFICIO PUBBLICITÀ
IEG Milano
Foro Buonaparte 74
20121, Milano
Tel. 02806892
email: pubblicità@ttgitalia.com

DATI MENSILI – Rilevazione  
con Universal Analytics (GA3) e Matomo
Utenti unici: 39.844
Visite: 54.948
Pagine visitate: 145.354
Durata media di visita (in secondi): 113

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI

DATI MENSILI – Rilevazione  
con Universal Analytics (GA3) e Matomo
Utenti unici: 92.674 
Visite: 116.612
Pagine visitate: 188.110
Durata media di visita (in secondi): 52

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certicato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI

DATI MENSILI – Rilevazione  
con Universal Analytics (GA3)
Utenti unici: 351.906
Visite: 532.457
Pagine visitate: 1.135.418
Durata media di visita (in secondi): 247

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato CSST Webauditing del 2022
Revisore: EUROREVI



19

VISION.BIZ
 

EDITORE
DUESSE COMMUNICATION srl
Viale Giulio Richard 1/A - 20143 Milano
Tel: 02277961 - Fax: 0227796300
Internet: www.e-duesse.it - www.beautybiz.it
www.bestmovie.it - www.businesspeople.it
www.voila.life - www.visionbiz.it
e-mail: e-duesse@e-duesse.it
CF/PI: 12777410155
N° Testate gestite: 14

READERSHIP
Ottici indipendenti, catene, gruppi di acquisto, 
consorzi e industry,
Manager di settore

PERIODICITÀ
Mensile, 8 numeri l’anno (gennaio/febbraio, 
giugno/luglio, agosto/settembre 
novembre/dicembre sono numeri doppi)

CARATTERISTICHE TECNICHE
Confezione; brossura fresata
Carta: cover patinata lucida 200 gr
interno patinata lucida 90 gr
Confezione: brossura fresata
stampa: 4 colori

FORMATO
impaginazione su 2 colonne
Formato al vivo: cm 24x32,5

Formati pubblicitari disponibili:
pagina intera al vivo: cm 24x32,5
doppia pagina al vivo: cm 48x32,5

Altri formati con progettazione personalizzata
Pubblicità – 2022 (prezzi base)
pagina intera € 4.900
doppia pagina € 9.000
II di copertina + I Romana  € 12.700
IV di copertina € 7.350

AGENZIA: 15%

UFFICIO PUBBLICITÀ
DUESSE COMMUNICATION srl
Viale Giulio Richard 1/A - 20143 Milano
Tel.02277961
Fax:0227796300

NOTE SULLA DIFFUSIONE
Tiratura media: 6.840 copie
Diffusione media: 6.775 copie

CERTIFICAZIONE DELLA DIFFUSIONE
Certificato n: 2022 - 6579 del 20/02/2023
Revisore: METODO
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PARTE SECONDA

PROSPETTI DETTAGLIATI DELLE
DIFFUSIONI
(ALLEGATO A)

138_Prospetti diffusioni 2011:138_Prospetti diffusioni 2011  4-05-2012  10:33  Pagina 49
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